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Анотация: Туризъм, в класическия смисъл, се нарича пътуване с цел отдих и развле-
чение. Той може да се разглежда и като стопански отрасъл, който обслужва 
туристическата дейност. Чрез туристическите пътувания се създават условия за 
запознаване на туристите с културата на посещаваната дестинация, за обогатя-
ване на техните знания и умения в определени области – фолклор, местни занаяти, 
живопис, музика и други. 
 

Ключови думи: туризъм, култура, туристическа дейност, политика, стратегия, 
културен туризъм. 
 
Abstract: Tourism, in its classical sense, is called a voyage with purpose of recreation and 
entertainment. It can be seen as an economic sector that serves a tourist activity. Through 
tourism, conditions to familiarize tourists with the culture of destinations, to enrich their 
knowledge and skills in certain areas – folklore, local crafts, painting, music and more – 
are created. 
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Въведение 
Туризмът е един от ускорителите на глобализацията, обхващащ във все по-

голяма степен различните аспекти на социално-икономическото и културното разви-
тие в световен мащаб. Приоритетно направление в устойчивото развитие на туристи-
ческата индустрия е културния туризъм. Неговото бъдеще, както и опазването на 
културното наследство, до голяма степен зависи от това кой го управлява. 

Предмет на изследване в настоящата разработка е състоянието на културния 
туризъм в община Плевен и възможностите му за развитие. 

Обект на изследване е културното наследство на община Плевен и нейното 
богатство от туристически ресурси, които са основа за развитието на културния тури-
зъм и за привличането да туристи в Общината. 

Основна цел на изследването е да се анализират условията, осигуряващи разви-
тието на културен туризъм на територията на община Плевен и на тази основа да се 
формулират препоръки за по-успешно развитие на този вид туризъм в дестинацията. 
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Конкретните научно-изследователски задачи за постигане на целта на изслед-
ването се дефинират както следва: 

● Да се очертаят теоретичните основи за развитието на културен туризъм. 
● Да се направи анализ на условията за развитие на културен туризъм на тери-

торията на община Плевен. 
● Да се изведат възможностите за усъвършенстване на развитието на култур-

ния туризъм в община Плевен. 

Хипотезата, върху която се работи в разработката е, че община Плевен има 
благоприятни ресурси за развитието на културен туризъм, но недостатъчна политика 
по отношение на бъдещата му перспектива. 

 
1. Същност и особености на културния туризъм 
Културният туризъм се базира на консумиране продуктите на културата като 

цяло и на културно-историческото наследство на човешката цивилизация – в част-
ност. Развитието на културния туризъм е от полза за опазването на паметниците на 
културата и културното наследство, както и за устойчивото развитие на съвременно-
то общество. 

Утвърждаването на термина е процес, който се инициира с поставянето на ак-
цент върху културното направление като водеща концепция в различни проекти, де-
кларации, конвенции и други официални документи на редица международни орга-
низации, сред които се открояват: 

ЮНЕСКО различава културния туризъм от всички останали форми на туризма, 
поради това, че „отчита културата на други народи”. 

Според Световната туристическа организация (СТО), същността на явлението 
културен туризъм се изразява в следната дефиниция: „Културният туризъм е движе-
ние на хора със силна културна мотивация – изящни изкуства, пътувания до фестивали 
и други културни събития, посещения на забележителности и паметници”. 

Според Международната харта на ИКОМОС, културният туризъм е вид тури-
зъм, който използва като ресурс наследството – културните и природните ценности 
на страната, съхраняващи колективната памет на обществото. 

„Културният туризъм” може да се представи като „специализирано туристичес-
ко пътуване, мотивирано от задоволяване на социокултурни потребности чрез консу-
мация на културни ценности.”[1] 

 

Можем да обобщим, че под културен туризъм се разбират пътувания с цел 
посещението на културни паметници, опознаването на чужди култури. Особености-
те на културния туризъм се свеждат до: 

 липсата на сезонност в практикуването му, тъй като антропогенните ре-
сур-си могат да бъдат посещавани през цялата година и не се влияят особено 
от климатичните промени на времето; 

 всеки негов обект съдържа информация за определени събития или дори 
за цели исторически периоди, като това определя и тяхната уникалност и 
естетически качества; 

 мобилността или преобладаване на пътуването в сравнение с престоя, 
пред стационарния характер на морския ваканционен туризъм; 

 възможността за съчетаването му с всички останали форми на туризъм; 
 автентичността на културния туризъм, даваща възможност за свързване в общ 

модел двете съставни части в развитието на туризма – туриста и атракцията. 
Културният туризъм способства за опазване, изучаване, сравнение и съхранява-

не на културното наследство на народите[2]. Използването на културния туризъм се 
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превръща в средство за промяна на градовете, привличане на външни инвестиции и 
подобряване имиджа на съответната дестинация. А процъфтяващата култура често 
може да подобри социално-икономическото състояние на града/дестинацията и да 
допринесе положително за местния обществен живот.[3] 

„Постмодерният човек се намира в едно постоянно търсене на нещото, което го 
определя и изразява, липсата на време и невъзможността за изживяването на опреде-
лени дейности, еднообразието във всекидневието, извиква нуждата от компенсацията 
на тези дефицити по време на почивката.“[4] 

 
2. Условия за развитие на културния туризъм в oбщина Плевен 
Според маркетинговите специалисти, туристическата дестинация представлява 

дефиниран географски регион, който привлича туристи и на чиято територия се на-
блюдава концентрация на туристически атракции, средства за подслон и други 
удобства и услуги за туристите[5]. В съдържателен аспект, дестинацията се разглеж-
да като съвкупност от туристически продукти и услуги, които в комбинация форми-
рат тоталния туристически продукт на дестинацията. В този смисъл, три са елемен-
тите на тоталния продукт, които характеризират даден регион като важна 
туристическа дестинация – атрактивност, достъпност, удобства. 

Атрактивността на дадена дестинация за културен туризъм следва да се опреде-
ля от способността на антропогенните и туристически ресурси да удовлетворяват по-
требности у туристите като познание, обогатяване на културата, разнообразие. Кол-
кото по-многобройни и качествени са тези ресурси, толкова по-привлекателна ще бъ-
де съответната дестинация за туристи. 

 

 Антропогенни туристически ресурси 
Антропогенните туристически ресурси са първичните туристически ресурси за 

развитието на културния туризъм. Към тях спадат културните и исторически ценнос-
ти на един народ, които той създава във времето на своето изграждане и развитие. 
Много изследователи причисляват към антропогенните ресурси и фестивалите и спе-
циалните събития, като форма на културни ценности. Най-общо фестивалът се опре-
деля като „общодостъпен тематичен празник”, а специалното събитие е „социално 
или културно преживяване извън нормалния диапазон от възможности в ежеднев-
ието.”[6] Ролята на антропогенните туристически ресурси за развитието на културния 
туризъм се състои в три аспекта: 

- Туристическите обекти следва да отговарят на потребностите и мотивите на 
туристите, т.е. да притежават качеството атрактивност; 

- Да отговарят на познавателните мотиви на туристите, да попълват неговите 
образователни или общокултурни знания; 

- Да провокират естетически мотив у туристите – да доставят удоволствие и 
формират позитивен мироглед у хората. 

 

„Посещаването на антропогенните туристически ресурси с развлекателна цел е 
израз на утвърждавания стремеж към „бягство” от недъзите на съвременната урбани-
зация; реално, пълноценно използване на увеличеното свободно време и парични 
средства.”[7] 

Община Плевен изобилства от антропогенни ресурси. В настоящата разработка 
ще бъдат споменати само тези, които имат най-голямо значение за развитието на кул-
турния туризъм. Това са: 

- парк Кайлъка, който се намира на 2.7 км. южно от центъра на града, на ви-
соко равно плато, на левия бряг на река Тученица; 
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- Крепост „Сторгозия”, която е късноантична и ранновизантийска крепост; 
- античното селище Сторгозия, което води началото си от пътна станция в 

Римската империя. Населението на пътната станция се предвижва към при-
родно укрепения терен, където са изградени защитни съоръжения. 

 

 Културно-исторически туристически обекти на територията на общи-
на Плевен са: Военноисторически музеи–Плевен [8]; Панорама „Плевенска епопея 
1877г.“ [9]; Скобелев парк музей [10]; Мавзолей-параклис „Св. Георги Победоносец“ 
[11]; Къща музей „Цар Освободител Александър ІІ“ [12]; Драматично-уклен театър 
„Иван Радоев“ [13]; Късноантична римска крепост Сторгозия [14]; Художествена 
галерия „Илия Бешков“ [15]. 

 
3.  SWOT-анализ на oбщина Плевен като дестинация на културен туризъм 
Посредством този вид анализ (вж. табл. 1) се разглеждат елементи на микро и 

макросредата на туристическата дестинация. Силните и слаби страни характеризират 
вътрешни за дестинацията фактори. От външната, за oбщина Плевен, среда произти-
чат определени възможности и заплахи, от които дестинацията може да се възползва 
или да се опита да избегне. 

 

Таблица 1. SWOT-анализ на oбщина Плевен като дестинация на културен туризъм 
 

Силни страни 
 

 Благоприятно географско местоположение. 
 Добра транспортна достъпност. 
 Съхранена природна среда. 
 Богата флора и фауна. 
 Наличие на защитени територии, местности и зони. 
 Богато културно-историческо наследство. 
 Съхранени фолклор, бит, традиции и автентични ястия. 
 Значими археологически открития. 
 Местното население е гостоприемно и има добро отношение към 

туризма. 
 Добра техническа и социална инфраструктура. 
 Наличие на специализирана туристическа инфраструктура. 
 Добре развита супер-структура[16], достатъчна да удовлетвори 

туристическото търсене. 
 Добро съотношение цена – качество на предлаганите продукти. 
 Увеличаване на инвестициите в сферата на туризма. 
 Наличие на туристически информационен център. 
 Наличие на туристически информационен сайт. 
 Безопасен район по отношение на природни бедствия и човешки 

дейности (престъпност и тероризъм). 
Слаби страни 
 

 Слаба привлекателност на допълнителните туристически услуги и 
специалните събития.  

 Отсъствие на комплексен маркетингов подход в управлението на 
туристическите фирми. 

 Липса на консолидация и единодействие сред туристическия бранш. 
 Ниска трудова мотивация на заетите в туризма. 
 ;Недостатъчно средства за реклама на общината като туристическа 

дестинация. 
 Недостатъчно използване на съвременните информационни средства 

за популяризиране и промотиране на дестинацията. 
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Възможности
 

 Създаване на интегрирани туристически продукти. 
 Инициативи в областта на публично-частните партньорства за 

привличане на инвеститори в туризма. 
 Планиране и реализиране на целенасочени медийни кампании и 

засилване на рекламата за популяризиране туризма в общината – 
презентации по време на престижни туристически форуми, привли-
чане на известни специалисти в областта на връзките с общественост-
та и публични личности, прожектиране на имиджови филми по реле-
вантни канали, производство и разпространение на заинтригуващи 
рекламни традиционни и електронни материали. 

 Производство и търговия на сувенири с акцент върху автентични за 
Общината символи, които да се предлагат на туристите. 

 Формиране и реализиране на анимационни продукти – възстановки на 
събития, етюди от различни епохи, модни дефилета и дефилета на бит 
и обичаи. 

 Обособяване на място в централната част на града за любителско 
творчество на открито. 

 Насърчаване и развитие на малкия и среден бизнес в сферата на 
туризма. 

 Възможности за развитие на трансгранично сътрудничество в сферата 
на туризма. 

 Идентифициране на района като атрактивна туристическа дестина-
ция. 

 Съвместни проекти и взаимодействие в сферата на туризма със съсед-
ните общини. 

 Интегрирано планиране в използването на природните и културно-
исторически ресурси с цел осигуряване развитието на туризма. 

 Привличане на частни инвестиции и финансови средства от европей-
ски програми. 

Заплахи  Засилване неблагоприятните тенденции на демографските показа-
тели. 

 Липса на насърчения, държавна подкрепа и финансиране за подобря-
ване и развитие на селските райони и инфраструктурата. 

 Природни бедствия и епидемии. 
 Глобални екологични заплахи. 
 Риск от влошаване параметрите на околната среда. 

 
Като обобщение на направения анализ, може да се заключи, че е налице значи-

телен потенциал за развитие на туризма в община Плевен. За ефективното му оползо-
творяване е необходимо да се предприемат действия за справяне със слабите страни 
и да се използват ефективно силните страни, съобразно възможностите и заплахите, 
чрез едно организационно структурирано управление. Още повече интересът на тър-
сенето на културен туризъм е насочен към туристически продукт, предлагащ алтер-
натива на ежедневието на потенциалните потребители в среда «антиподна» на тази в 
постоянното им местожителство. Главната потребителна стойност на продукта на 
културния туризъм са предимно антропогенните туристически ресурси, които се явя-
ват средство за разпространение на духовни и културни ценности. 
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4. Подходи за развитието на културния туризъм в общината 
 

 Създаване на качествени интегрирани туристически продукти 
Целта е да се остойностят устойчиво туристическите ресурси на община Плевен 

чрез интегрирането им в туристически продукти с голяма добавена стойност, отго-
варящи на изискванията на потребителите[17]. 

Ресурсите на община Плевен позволяват формирането и предлагането на три ос-
новни продуктови линии, които кореспондират със съвременните доминиращи мо-
тиви за предприемане на туристическо пътуване: културно-познавателен туристичес-
ки продукт; екологичен-селски туристически продукт и спортно-развлекателен тури-
стически продукт. 

 

 Провеждане на маркетингови комуникации в България и чужбина 
Успехът на туристическата дестинация зависи до голяма степен от ефектив-

ността на маркетинговите й комуникации. „Комуникационният микс или промоцията 
в най-широкия смисъл на термина може да изпълнява минимум три или повече за-
дачи – да информира аудиторията, да настоява или да напомня на целевата аудито-
рия.“[18] 

Важна роля следва да се отрежда на специфичните комуникационни канали и 
средства. При туристическата дестинация такива се явяват информационните офиси 
в страната и на емитивните пазари, туристическите изложения и борси, експедиент-
ските пътувания за туроператори и турагенти, туровете за журналисти, брошурите и 
наръчниците за партньори – продавачи и клиенти. 

 

 Организиране на събития и мероприятия с местно и национално значение, 
които допринасят за развитието на туризма. 

 

 Провеждане на проучвания, анализи и прогнози за развитието на туризма в 
общината. 

 

 Реклама на туристическия продукт на общината, включително участие на 
туристически борси и изложения. 

 

 Реклама в страната и в чужбина на туристическите обекти, намиращи се 
на територията на общината 

 
Заключение 
От направения преглед на oбщина Плевен като дестинация за културен туризъм, 

може да се заключи, че регионът има потенциал да се превърне в предпочитана 
туристическа дестинация за привържениците на този вид туризъм. Част от предпо-
ставките за развитие на културния туризъм в областта са налице, други обаче тепърва 
ще трябва да се изграждат и да станат предмет на общи усилия между областни и об-
щински институции и неправителствени организации, от една страна, и туристическа 
индустрия, от друга. 

Основната цел, която анализът си поставя е постигането, чрез туризма, на ико-
номически растеж, който да подобри качеството на живот в oбщина Плевен, съхраня-
вайки нейното природно и културно наследство за бъдещите поколения, чрез позици-
онирането й на пазара като туристическа дестинация, предлагаща привлекателни и 
качествени туристически продукти с голяма добавена стойност, доставящи високо 
удовлетворение на потребителите. 
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